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1 Zusammenfassung

Mit dem vorliegenden Informations- und Kommunikationskonzept werden die zu beteiligenden
Akteure und Zielgruppen identifiziert und Wege definiert, wie sie in das Projekt eingebunden
werden kdnnen. Auf dieser Basis sollen langfristig Mitstreiter und Sympathisanten gewonnen
werden, mit deren Unterstlitzung eine nachhaltige Wirkung bzw. Gewahrleistung der
Projektziele zur Wiederherstellung und Erweiterung der angestrebten Habitate sichergestellt
werden soll.

Einer Empfehlung folgend, die einer Studie zur Internetanwendung im Natur- und Umweltschutz
von 2006 (Deutschen Bundesstiftung Umwelt 2006) entlehnt ist, wurde eine
zielgruppenspezifische Kommunikationsstrategie geplant, die zusammen mit den MalRnahmen
E1 und E2 in ein effektives Kommunikationskonzept minden.

2 Zielgruppen

Der Konzeption ging eine Zielgruppenanalyse voraus. Im wesentlichen lassen sich dabei vier
grol3e Zielgruppen identifizieren, die sich durch gemeinsame oder ahnlich gelagerte Interessen
auszeichnen und sich gegeneinander durch z.T. kontrare Interessen abgrenzen.

Das sind:

e Gruppen, die primar am Naturschutz interessiert sind, wobei hier sowohl Privatpersonen,
Vereine, Institutionen bis hin zu Verwaltungen gemeint sind.

e Gruppen, die in erster Linie an der landwirtschaftlichen Produktion, der
Regionalentwicklung oder der Jagd beteiligt sind.

e Gruppen, die im Bereich der Freizeitnutzung, der Erholung und des Tourismus involviert
sind.

e Grundstickseigentimer, die im Rahmen vom Flachenerwerb, dem -tausch oder
langfristiger Pachtvertrage am Projekt beteiligt sind.

2.1 Naturschutz orientierte Zielgruppe

Die folgenden Zielgruppen sind entweder beruflich und/oder privat von den verschiedenen
nationalen und internationalen Naturschutz Reglements betroffen. Sie sind im weitesten Sinne
mittel- oder unmittelbar an der Umsetzung des Projektes beteiligt. Sie interessieren sich
entweder fur héher anzusiedelnde Naturschutzthemen wie Natura 2000, Lifeprojekte, PNPN,
PAH, Reserves Naturelles oder aber fiir die Umsetzung von Renaturierungsmal3nahmen auf
Flachen der Stéftung von natur&émwelt. Die ehrenamtliche Mitarbeit erfolgt entweder auf
praktischer oder akademischer Ebene.



2.1.1 NGO’s

Die meisten NGO'’s sind als Mitglieder, Regionalsektionen oder aber Vereine bei natur&Emwelt
asbl angegliedert. Die wissenschaftlich interessierten NGO’s umfasst Personen
unterschiedlicher Berufsgruppen und wissenschaftlich interessierter Schiler. Ihre Arbeiten und
Aktivitaten sind Uberwiegend im akademischen Bereich anzusiedeln.

Mitglieder natur&Eémwelt asbl

Regionalsektionen natur&émwelt asbl

Association des biologistes luxembourgeois (ABIOL)
Société des naturalistes (SNL)

Fondation Jeunes Scientifiques Luxembourg
Létzebuerger Naturfoto-Frénn (LNF)

FNEL Scouten a Guiden

Létzebuerger Guiden a Scouten (LGS)

Naturschutz interessierte Personen, die nicht in Gruppen organisiert sind.

Die hier definierte Zielgruppe bringt ein breit gestreutes Interesse am Natur- und Umweltschutz
mit. Sie nehmen in ihrer Freizeit an verschiedenen Aktivitaten von natur&&émwelt und den
Regionalsektionen teil.

2.1.2 Nationale Institutionen
Die folgenden Institutionen sind an praktischen Umsetzungen von Naturschutzmalinahmen
beteiligt.

e Gemeinden (Umweltkommissionen)
e Biologische Stationen und Naturparks
ANF

Im Weiteren treten Institutionen auf, die regelmaRig bei der wissenschaftlichen Begleitung im
Rahmen von Monitoring oder Ausarbeitung von wissenschaftlichen Studien zu
Naturschutzprojekten beteiligt sind.

e LIST (Luxembourg Institute of Science and Technology)
MNHN (Musée National d’Histoire Naturelle)
e |BLA Institut fir biologesch Landwirtschaft Létzebuerg

Das MDDl ist genehmigende und finanzierende Behoérde fir Natur- und Umweltschutzprojekte.
Sie vergibt regelmalig Auftrage zu speziellen Aufgabengebieten PNPN, PAH und Reserve

Naturelle, sowie fortlaufende Projekte zu abgeschlossenen Naturschutzprojekten.

e MDDI



Zur nationalen Wissenschaftsgemeinde ist die Universitat mit den Fachbereichen Biologie zu
zahlen. Verschiedene Professoren beschaftigen sich grundlegend mit den Fragen der
nachhaltigen Landnutzung und dem Recourssenschutz.

e Universitat Luxemburg

2.1.3 Internationale Institutionen

Unter den international aufgefiihrten Institutionen sind Universitaten und Partnerorganisationen
der Grof3region aufgefuhrt. Hiertiber wird der notwendige wissenschaftliche Ausstausch zur
Bearbeitung von speziellen Fragen und Problemen organisiert. Eine wissenschaftliche
Begleitung hinsichtlich spezieller Fragestellungen ist angestrebt.

e Universitat Trier
Weitere Kontakte werden 2015 aufgebaut.

2.1.3.1 Partnerorganisationen der GroBregion
Conservatoire des sites Lorraines
Naturlandstiftung Saar

natagora

Stiftung Natur und Umwelt Rheinland-Pfalz

2.1.3.2 Institutionen der europaischen Lifeprojekte
o DG-ENV - Brussel
e LIFE-Plattform
e Natura2000-Plattform

2.2 Landwirtschaft und Jagd

Die Zielgruppe umfasst die verschiedenen Produzenten und berufsstandischen Organisationen
der Produzenten. Sie sind im Rahmen ihrer Arbeit als Bewirtschafter, als Vertreter bzw.
Entscheider unmittelbar von dem Projekt betroffen. Diese Zielgruppe ist fir die nachhaltige
Entwicklung des Projektes besonders wichtig, da sie auch als Bewirtschafter der
wiederhergestellten und neu zu gewinnenden Offenlandflachen angefragt sind.

2.2.1 Produzenten
Diese Gruppe wird im Zuge der Kommunikation des Projektes entweder im direkten Gesprach
kontaktiert, oder aber Gber die sie vertretenden Organisationen angesprochen.

e Landwirte
e Schafhalter



e Imker
o Winzer
e Jagdpachter

2.2.2 Organisationen der Produzenten

Da fast alle Produzenten in Verbanden oder Vereinigungen organisiert sind, ist er Kontakt zu
der jeweiligen Gruppe am einfachsten Uber die jeweilige Organisation zu organisieren. Das hat
zudem den Vorteil, dass das Projekt z.T. im Rahmen von Veranstaltungen, bzw. Medien der
einzelnen Gruppen kommuniziert werden kann.

Vereinigung fir Bio-Landwirtschaft Létzebuerg (Bio-Létzebuerg)

Dachverband Luxemburger Schaf- und Ziegenzuchtverbande

Létzeburger Schoofzuchtverband

Genossenschaft der Ziegen- und Milchschafziichter

Létzebuerger Landesverband fir Beienzuucht (FUAL)

Fédération Saint-Hubert des Chasseurs du Grand-Duché de Luxembourg (FSHCL)

2.2.3 Ministerien und Institutionen

Da es im Rahmen der Projektformulierung bereits ein expliziter Wunsch der europaischen
Kommission war, die Partner aus der Landwirtschaft einzubeziehen, sind die wichtigsten
Vertreter, wie das Ministerium, die Landwirtschaftskammer und der Service d’ Economie Rurale
bereits im Lenkungsausschuss vertreten. Auf diesem Wege ist ein Informationsaustausch
bereits in das Projekt eingeschrieben. Darlber hinaus kénnen die jeweiligen
Kommunikationsmittel ggf. auch im Rahmen des Projektes genutzt werden um die
landwirtschaftlichen Betriebe zu kontaktieren.

Landwirtschaftsministerium
ASTA

Service d'Economie Rurale
Landwirtschaftskammer

2.3 Erholung, Freizeit und Tourismus

Hier sind verschiedene Gruppen mit unterschiedlich weitreichenden Interessen an der
Landschaft und am Naturschutz zusammengetragen. Das Interesse ist nicht unbedingt im
engeren Sinne dem Landschafts-, Natur- und Umweltschutz gewidmet, vielmehr wird die
Landschaft, deren Ausstattung und damit der Naturschutz zu einer Art Rahmen fir diverse
Aktivitaten im ‘Freien’ betrachtet. Den Interessierten geht es dabei in erster Linie um
gesundheitliche Aspekte der Entspannung und Bewegung an der frischen, sauberen Luft in
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einer maglichst intakten, gesunden und urspringlich erscheinenden Landschaft. Hierflr tragen
der Naturschutz wie die Produzenten, die im Einklang mit der Natur wirtschaften, einen
wesentlich Anteil bei.

2.3.1 Lokale Angebote

Gibt es regelmafig von den Gemeinden, den in den Orten angesiedelten Verbanden und
Gemeinden. Sie sind einerseits an die lokal angesiedelte Bevolkerung und an den
Tagestourismus adressiert.

In diesem Zusammenhang sind besonders Gemeinden wichtig, in denen Kalkmagerrasen oder
Wacholder-Heiden einen deutlich wahrnehmbaren Anteil an der Landschaft einnehmen, wie
z.B. Junglinster, Fischbach, Schengen, Bous oder Gemeinden, in denen die Habitate in
besonders beeindruckender Weise auftreten wie z.B. Wormeldange / Grevenmacher
(Pellembierg/Kelsbaach).

e Gemeinden in den jeweiligen Natura 2000 Gebieten

2.3.2 Regionalentwicklung

Vor allem der Tagestourismus und der ‘Sanfte Tourismus’ spielen fur Luxemburg eine gréRere
Rolle. Der Leader Miselerland und Leader Mdllertal binden die regionalen Produzenten in
verschiedene touristische Aktivitaten der Region ein. Die regionalen Unterschiede werden als
Besonderheiten, als regionale Marken ausgebaut.

Beteiligte Institutionen sind:
e LEADER-Biros Méllerdall und Miselerland
e ORT (Offices régionaux du tourisme) Méllerdall und Mosel

2.3.3 Tourismus

Unter dieser Gruppe fassen wir alle Uberregionalen, also internationalen Touristen zusammen.
Der ONT bietet fur Reisende vielféltige Informationen zu Sehenswirdigkeiten des Landes an.
Landschaft und Naturschutz sind schon lange ein wichtiges Zugpferd des ONT.

e ONT (Office national du tourisme)

2.4 Grundstiickseigentiimer
Diese Zielgruppe ist im Hinblick auf den Ankauf (MalRnahme B1) von potenziellen Flachen zur
Sicherung, Verbesserung und Wiederherstellung von Trockenrasen entsprechend zu beteiligen.
Zudem hat sich herausgestellt, dass eine Reihe an privaten wie &ffentlichen
Grundstlckeigentimern sich mit dem Projekt identifizieren und bereit sind, sich am Projekt zu
beteiligen.
Der monetare Wert spielt hierbei haufig eine untergeordnete Rolle. Die Vorstellung verbrachtes
und zum Teil stark verbuschtes Land wieder einer geregelten Nutzung zuzuflhren und
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gleichzeitig einen Beitrag zur Sicherung der Biodiversitat zu leisten ist fur einige Personen eine
starke Motivation Land zu verkaufen.

Von o6ffentlichen Grundstickseigentimern kann kein Land erworben werden. Dennoch ist auch
hier eine grofRe Bereitschaft vorhanden, mit eigenen Flachen dazu beizutragen, das Projekt
umsetzen zu kénnen. Die Einbeziehung von Gemeinden und Staat ist insofern wichtig, um die
Entwicklung und Erweiterung der Biotope mdglichst umfassend im Sinne von Trittsteinbildung
und Vernetzung zu férdern.

Die folgenden vier Eigentimergruppen wurden kontaktiert, bzw. werden auch weiterhin im
Rahmen des Projektes und der Kommunikation eingebunden:

Private Eigentimer

Organisationen, Vereine, Verbande, Kirche
Gemeinden

Staat

3 Zielgruppenorientierte Botschaften

Bei der Kommunikation muss man deutlich trennen zwischen den

e Allgemeinen Informationen, die die wesentlichen Ziele (Sicherung, Verbesserung und
Wiederherstellung) , den Kontext (Life und Natura 2000, bzw. auch nationale
Naturschutzstrategien) und die Vorgehensweise (Entbuschung, Nutzung und Pflege)
vermitteln. Allgemeine Informationen zum Erhalt und Wiederherstellung der
Offenlandhabitate sowie der damit verbundenen positiven Auswirkungen auf die
biologische Vielfalt sowie dem Erhalt einer kulturhistorischen Produktionslandschaft sind
fur alle Zielgruppen gleichermalen interessant.

e Die zielgruppenspezifischen Botschaften nehmen hingegen Bezug auf die speziellen
Belange der Zielgruppen. Die hier zu behandelnden Inhalte stellen haufig Teilaspekte
des Projektes dar. Diese kdnnen mit Hilfe von abgestuften Inhalten und
unterschiedlichen Informationstiefen erreicht werden.

Zur Einbindung der zahlreichen Zielgruppen ist eine einfache, leicht verstandliche und
emotionale Ansprache hilfreich. Unterstitzt wird die Darstellung des Projektes durch
bewegende Bilder. Auf dieser Grundlage, die verschiedene Ebenen der sinnlichen
Wahrnehmung einschlie3t, soll Interesse flr das Thema des Projektes geweckt und die
verschiedenen Zielgruppen erreicht und bewegt werden.
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3.1 Allgemeine Informationen
Die Allgemeinen Informationen betreffen im wesentlichen die groben Rahmenbedingungen,
innerhalb der das Projekt stattfindet:

e Benennt die Ziele: Sicherung, Verbesserung und Wiederherstellung von
Kalkmagerrasen und Wacholderheiden

e Nennt die Grinde, wieso die Projektziele notwendig sind (Verlust der Arten- und
Habitatvielfalt), besondere Bedeutung der Habitate (eu-weit und national), Verlust
traditioneller extensiver Wirtschaftsweisen (Schafbeweidung)

e Umreil3t den Kontext auf europdischer und nationaler Ebene (Natura 2000 Netzwerk und
nationaler Naturschutzplan PNPN Plan national pour la protection de la nature, bzw.
nationale Schutzgebiete RN reserves naturelles)

Benennt die Natura 2000-Gebiete in denen das Projekt realisiert wird

Stellt die Projektpartner und -finanzierer vor (Europaische Kommission - LIFE, MDDI
Ministére du développement durable et des infrastructures und natur&émwelt Fondation
Héllef fir d’Natur)

Nennt die Laufzeit des Projektes (2014-2019)

Benennt Kontaktmdglichkeiten

Verweist auf die Internetseite des Projektes www.life-orchis.eu bzw. www.life-orchis.lu

3.2 Naturschutz

Innerhalb des Naturschutzes geht es in erster Linie darum, Details zum Zustand, zur
floristischen und faunistischen Bedeutung, zur Bedrohung und den Mdglichkeiten und
Vorgehensweisen der Wiederherstellung zu vertiefen. Je nach Zielgruppe ist dann die
Informationstiefe, bzw. auch die didaktische, technische, bzw. wissenschaftliche Aufbereitung
entsprechend anzupassen.

3.3 Landwirtschaft und Jagd

Kalkmagerrasen und Wacholderheiden sind in unserer Kulturlandschaft durch Bewirtschaftung
entstanden und Bedirfen zu ihrer Sicherung einer kontinuierlichen Bewirtschaftung.
Innerhalb des Projektes geht es darum, mdéglichst viele Bewirtschafter zu gewinnen, die im
Bereich einer extensiven Fleischproduktion (Schaf oder Rind) ein Interesse daran haben,
derartige Flachen unter Einhaltung bestimmter Regeln (Zeitpunkt der Beweidung,
Besatzdichten, ...) zu nutzen. Ein besonderes Augenmerk ist dabei auf den Aspekt einer
nachhaltigen und qualitativ hochwertigen Produktion zu legen, die im Einklang mit den
Anforderungen der Zielhabitate steht.

Das Projekt muss dazu Anreize schaffen, indem verbuschte Flachen wieder gedffnet werden
und mit Zaunen ausgestattet werden.

Innerhalb der Betriebe muss dargestellt werden, dass die Bewirtschaftung sowohl fur
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gréRere konventionelle Betriebe mit Rinderhaltung wirtschaftlich interessant sein kann (z.B.
durch Anhebung des Anteils an Greening-Flachen), fir mittlere oder Nebenerwerbsbetriebe mit
Rinder- und Schafhaltung, aber auch fir kleinere Hobby-Schafhalter.

Die Kommunikation mit den Jagdpachtern wird im wesentlichen darin bestehen, zu vermitteln
dass die Belange der Jagd, wie Belassung von Rickzugsstrukturen fur Wild, sowie die
Gewabhrleistung der Durchlassigheit bei der Errichtung von Zaunen bertcksichtigt werden.

3.4 Erholung, Freizeit und Tourismus

Fur die Erholungsnutzung und den Tourismus wird es in erster Linie darum gehen,
Kalkmagerrasen und Wacholderheiden als wesentliche Teile der Kulturlandschaft mit einer
besonders hohen kulturhistorischen Bedeutung zu vermitteln.

3.5 Grundstiickseigentiimer

Grundsatzlich ist eine Diskussion Uber die verschiedenen Grundstiuckswerte im Gang. Je nach
Ausgangssituation der angesiedelten Vegetationsbestande sind unterschiedliche
InvestionsmalRnahmen zur Wiederherstellung des Zielhabitats und Infrastrukturmanahmen zur
Bewirtschaftung notwendig. Beide Investitionen sind sinnvollerweise in den Flacheneinkauf zu
berlcksichtigen, um einen angemessenen Grundstlickspreis zu ermitteln und das angestrebte
Maflinahmevolumen sicherzustellen.

Neben den Grundstiickspreisen werden bei den Verhandlungen mit den
Grundstlckseigentimern drei weitere Aspekte deutlich, die in der Kommunikation besonders
wichtig sind:

e Sind Eigentimer zum Verkauf der Grundsticke gewillt, stellt ihr Verkauf, neben dem
Okonomischen Gewinn, in der Regel eine aktive Hilfe zur Realisierung des Projektes dar.

e FUr Eigentimer, die einen Flachentausch anstreben, ist es wichtig die unterschiedlichen
Werte von Grundstiicken zu vermitteln.

e Die Beteiligung am Projekt, etwa durch den Abschluss langerfristiger Pachtvertrage stellt
ein aktiver Beitrag zur Umsetzung der Projektziele dar. Dies ist fur viele Eigentimer
interessant, wenn sie nicht bereit sind, die Grundstlicke zu veraul3ern. Die Uber das
Projekt durchgefiihrten Investitionen gewahrleisten lhnen eine langerfristige
Bewirtschaftbarkeit der Flachen und damit den Erhalt des Wertes.

4 Instrumente und Medien

Fur die Verbreitung der Informationen und Inhalte der Kommunikation gilt es jeweils
angemessene und wirtschaftlich sinnvolle Kommunikationswege und Mittel zu wahlen, um eine
effektive Kommunikationsstrategie aufzubauen.
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4.1 Internetauftritt

Der Internetauftritt des Projektes nimmt eine zentrale Rolle ein. Auf dieser Plattform werden alle
wichtigen Informationen zum Projekt, Projektdurchfiihrung, Terminen und Veranstaltungen
aufgefiuhrt und regelmafig aktualisiert.

Die Internetseite des Life Orchis Projektes (www.life-orchis.eu und www.life-orchis.lu) verweist
ebenfalls auf die Homepage von natur&émwelt, um mdglichst viele an natur&émwelt
gebundene NGO'’s regelmallig zu erreichen.

In Absprache mit unseren Partnerorganisationen kénnen wir deren Internetseiten fir eine
zielgruppenspezifische Kommunikation nutzen.

4.2 Newsletter

Fur das Life Orchis Projekt ist keine eigene Newsletter geplant. Wir werden auf die von
natur&émwelt herausgegebene Newsletter zurlickgreifen, um aktuelle Nachrichten fortlaufend
breiter zu streuen.

4.3 Artikel und Berichte

Zur Vermittlung und Erdrterung wichtiger Aktivitaten, Informationen und Veranstaltungstermine
kénnen die Jahresberichte und der vierteljahrlich erscheinende Regulus von natur&émwelt
genutzt werden.

4.4 Tatigkeitsberichte der Biologischen Stationen und Naturparks
Aktivitaten, Veranstaltungstermine und wichtige Informationen mit starker regionaler Relvanz
kénnen Uber die Medien der hier genannten Institutionen im Rahmen von Beitragen Gbermittelt
werden.

4.5 Presse

Um moglichst viele Zielgruppen gleichzeitig zu informieren werden zur Bekanntgabe wichtiger
Informationen und Veranstaltungstermine die wichtigsten Zeitungen und sonst. Printmedien
kontaktiert.

Dartber hinaus werden die von natur&Eémwelt herausgegebenen Veranstaltungskalender wie
‘Dag an der Natur’ und ‘Fit by Nature’ genutzt.

4.6 Gemeindeblatter

Veranstaltungen in den jeweiligen Gemeinden der Kerngebiete werden Uber deren
Gemeindeblatter kommuniziert.
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4.7 Rundfunk - Horfunk und Fernsehen

Im Rahmen von Interviews, Rundfunk- und Fernsehbeitragen kénnen verschiedene Zielgruppen
und Personen zusatzlich erreicht werden, wobei das Projektteam oder einzelne Mitglieder
prasentieren kdnnen, sodass das Projekt auch eine Stimme und Gesichter erhallt, mit denen es
identifiziert werden kann.

4.8 Auftakt- und Schlussveranstaltung

Im Rahmen des Projektablaufs sind sowohl eine Auftakt-, wie auch eine SchluRveranstaltung
vorgesehen, die sich in erster Linie dazu dienen sollen der Presse die Moéglichkeit zu geben
etwas umfassender Uber das Projekt zu berichten und Ziele, wie spater auch Ergebnisse einer
breiteren Offentlichkeit zuganglich zu machen.

4.9 Infoveranstaltungen, Messen und Ausstellungen

Der persdnliche Informationsaustausch ermoglicht die Interaktion zwischen Lifeteam und den
Zielgruppen (Veranstaltungsteilnehmern). Das Gesprach, das Raum fiir die notwendige
Projektvorstellung bietet, bildet den Auftakt zu einer Reihe weitergedachter Interaktionen. Im
direkten Austausch kann das Lifeteam kreative Impulse setzen, kritischen Fragen begegnen
und seine argumentative und inhaltliche Weiterentwicklung férdern, weil der direkte Ricklauf
der Einwande, des Zuspruchs wie der Ablehnung in die fortlaufende Uberpriifung der gewéhlten
Kommunikationsstrategie einflielen kann.

Derartige Veranstaltungen kdnnen indoor oder outdoor stattfinden:
e Indoor-Veranstaltungen im Rahmen unterschiedlichster Informationsveranstaltungen
e Outdoor-Veranstaltungen wie
o Gefluhrte Wanderungen am Dag an der Natur
o Chantier Natur - Fit by Natur

4.10 Vortrage bei berufsstandische Organisationen und Vereinen

Die Vortrage gehen von der spezifischen Interessenslage der jeweiligen Zielgruppen aus,
erdrtern diese Punkte und bieten den Teilnehmern durch die Anwesenheit des Lifeteams die
Madoglichkeit weitergehende Fragen oder aber auch grundsatzliche Fragen zum Naturschutz
direkt zu klaren. Damit kdnnen gleichzeitig die verschiedenen, moglicherweise noch
unspezifizierten Interessen der Zielgruppen genauer definiert werden.

Besonders die Vortrage bei der Zielgruppe der Produzenten ist auch ein Wunsch der
Ubergeordenten berufsstandischen Organisation, die im Rahmen der Umsetzung verschiedener
EU-Richtlinien zur Agrarwirtschaft Naturschutzbelange berlcksichtigen und einbringen mussen.
Die gemeinsam zu organisierenden Veranstaltungen bieten den notwendigen Raum fur
gegenseitige Empathie, moéglicherweise eine weitere Offnung der angesprochenen Zielgruppen
fur die naturschutzorientierten Argumente des Lifeprojektes.
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4.11 Wissenschaftliche Vortrage

Wichtige Einsichten und erarbeitete Ergebnisse zur Auswirkung der
WiederherstellungsmaRnahmen in Bezug zu Flora, Fauna, Entwicklung der Biodiversitat,
Durchfuhrung von extensiven Bewirtschaftungsformen und anderem mehr, sollen einem
wissenschaftlichen Publikum prasentiert werden. Wahrend der Projektlaufzeit werden
Ergebnisse im Rahmen der jahrlichen Kolloquien der wissenschaftlichen Mitarbeiter des MNHN
vorgestellt werden.

Wir werden versuchen, Teile der Vortrage in der Reihe der Bulletin de la Société des
Naturalistes Luxembourgeois zu veréffentlichen.

4.12 Wissenschaftliches Symposion - international

Im Rahmen der Verbreitung der wissenschaftlichen Erkenntnisse von Life-Projekten ist die
Organisation eines internationalen wissenschaftlichen Symposiums vorgesehen. Diese
Plattform soll dem Projekt einerseits die Gelegenheit geben, ihre Ergebnisse einer breiteren
wissenschaftlichen Offentlichkeit zuganglich zu machen und andererseits eine Plattform fiir
einen internationalen Austausch zu bieten.

Die Ergebnisse und Vortrdge des Symposiums werden anschlieBend gesammelt und tber die
Internetseite verdffentlicht.

4.13 Laienbericht

Zum Ende des Projektes ist ein Laienbericht vorgesehen, der auf der Internetseite des Life
Orchis Projektes im pdf Format verfugbar ist.

5 Orte der Kommunikation

Abhéangig vom ausgewahlten Instrument und Kommunikationsmittel haben die bereitgestellten
Informationen eine unterschiedliche Reichweite und Dauerhaftigkeit. Daneben spielt der Ort der
Bereitstellung von Informationen aber auch eine entscheidende Rolle. Innerhalb des Projektes
werden wir an unterschiedlichen dauerhaften und temporaren Standorten Informationen zum
Projekt bereitstellen.

5.1 Dauerhafte Information
Je nach Ort und Reichweite kdnnen die folgenden Mittel und Medien unterschieden werden:
e Der Internetauftritt ist das zentrale Informations- und Kommunikationsmittel, wird es
doch uber einen sehr langen Zeitraum (bis 2024), jederzeit und von tberall her
erreichbar sein.
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e An den anderen Standorten von natur&émwelt, dem Hauptsitz auf der Kockelscheuer,
Luxemburg sowie dem Standort Heinerscheid / Kalborner Mihle werden Flyer Uber das
Projekt informieren.

e Daruber hinaus werden Flyer an wichtigen Infopunkten wie den beteiligten Gemeinden,
den Biologischen Stationen, den Leader-Bliros sowie den Besucherzentren der
Naturverwaltung bereitgestellt.

e Um eine grenzuberschreitende Kommunikation zu ermdglichen werden in den folgenden
Einrichtungen ebenfalls Flyer bereitgestellt.

Cabanne Montenach

zu prifen sind die folgenden Einrichtungen

Centre J.M. Pelt Rodemack

S| Sierch-les-Bains

Touristeninfo Perl, Nennig

O O O O

5.2 Temporare Information

Neben der dauerhaften Bereitstellung von Informationsmaterial werden die Flyer, Rollups,
Prasentationen und Baustellenschilder dazu genutzt werden, um das Projekt wahrend
Veranstaltungen oder wahrend grél3erer Baustellen darzustellen.

Am Standort des Projektbiros in Schwebsingen soll wahrend der Offnungszeiten des
Mediterranen Gartens (1. Mai bis 30. September) Informationen zum Projekt, zu LIFE und
NATURA 2000 bereitgestellt werden.

6 Zeitplanung
Die Kommunikation innerhalb des Projektes bedarf einerseits der dauernden Prasenz, wie auch
der periodischen Anwesenheit.

Um die dauernde Erreichbarkeit zu gewahrleisten wurde die Seite www.life-orchis.eu bzw.
www.life-orchis.lu eingerichtet, die wahrend der gesamten Laufzeit des Projektes und der
anschlieBenden 5 Jahre aktiv sein wird.

Daruber hinaus wird sich das Projekt an jahrlich wiederkehrenden Veranstaltungen /
Veroffentlichungen beteiligen, wobei neben den allgemeinen Projektinformationen auch der
Projektfortgang dokumentiert wird.

Neben den wiederkehrenden Veranstaltungen / Verdffentlichungen werden die im Projekt
gewonnenen Ergebnisse und Erfahrungen aufbereitet und im Rahmen wissenschaftlicher
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Veranstaltungen / Publikationen verdffentlicht. Damit diese Ergebnisse auch zugéanglich sind,
werden sie ebenfalls auf der Internetseite publiziert.

6.1 Zeitplan

Jahr 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Trimester - v

Internetseit
e

Fit by
nature

Dag an der
Natur

Jahresberi
chte ne

Dag vum
Schof

Fest wvun
der Natur

Regulus

Start-
Veranstaltu

ng

Chantier
Intercomm
unautaire

Colloque
MNHN

Wissensch
. Kollog.

Laienberic
ht

Schluss-
Veranstaltu

ng

After-Life
Plan
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7 Anhang - Adressen

7.1 Naturschutz
7.1.1 NGO’s

7.1.1.1 Mitglieder natur&emwelt asbl
5, rte de Luxembourg

L- 1899 Kockelscheuer

Tel. 00352-290404-302

7.1.1.2 Regionalsektionen von
natur&émwelt innerhalb der
Projektgebiete

Lenningen — Canach

Carlo Entringer Tel. 76 03 56

carlo.entringer@education.lu

Mullerthal

Jos Conter Tel. 691 63 71 78

Invl.mdal@gmail.com

Kanton Remich

Raymond Gloden Tel. 621 28 31 74

Jos Mousel Tel. 23 69 70 30

jos.mousel@education.lu

Wormeldange

Dieter Neises Tel. 76 05 64

English-speaking Section

John Park ne.english.section@gmail.com

7.1.1.3 Sonstige Gruppen
Létzebuerger Naturfoto-Frénn (LNF)
Route de Luxembourg

L-1899 Kockelscheuer
http://www.Inf.lu

FNEL Scouten a Guiden
61A, rue de Treves
L-2630 Luxembourg

26 480 450
https://www.fnel.lu
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Létzebuerger Guiden a Scouten (LGS)
5 rue Munchen Tesch
L-2173 Létzebuerg

http://Igs.lu

Lokalgruppen Grevenmacher

Edmond Britz,
grevenmacher.scouten(@)gmail.com Tel.:
691 601 948

Lokalgruppe Echternach
Andy Borelli gc(@)lgs-echternach.org, Tel.:
691 611 331

Lokalgruppe Junglinster
Jean Thibo - jean.thibo(@)act.etat.lu

Lokalgruppe Remich
Nancy Folschette, nfolsch(@)pt.lu, Tel.: 36
98 04 28

Lokalgruppe Wormeldange
Steff Schaeler, steff.schaeler@sigre.lu

7.1.1.4 Nationale Wissenschaftsgemeinde
Association des biologistes
luxembourgeois (ABIOL)

Mme M. Hoffmann

25, rue Munster

L-2160 Luxembourg

president@abiol.lu

Fondation Jeunes Scientifiques
Luxembpurg (FJSL)

87, rte de Thionville

L- 2611 Luxembourg

Tel. 00352- 525271 (Bureau)



Société des naturalistes (SNL)
Vorsitzender Christian Ries

25, rue Munster

L- 2160 Luxembourg
info@snl.lu

Bulletin, jahrlich

7.1.2 Nationale Institutionen

7.1.2.1 Verwaltungen und Gemeinden
Départment de I'environnement du MDDI

7, rue Christophe Plantin, L-2339 Luxembourg
00352-402201-1
www.environnement.public.lu

(monatliche Newsletter)

Naturzentrum Awiewesch

12, Syrdallstrooss, Manternach
00352-267167-1
awiewesch@ef.etat.lu

Veranstaltungskalender, jahrlich

Naturschutzzentrum Biodiversum
Bréicherwee, L5441 Remerschen
00352-621202198
jil.schartz@anf.etat.lu

Veranstaltungskalender, jahrlich

Biologische Station Méllerdall

Claude Petit, Marc Thiel

Syndicat Mellerdall, 8, rue de I'Auberge, L-6315
Beaufort

00352-691722777
mark.thiel@naturpark-mellerdall.lu

www.naturpark-mellerdall.lu

Jahresbericht, Infoblatter, in Planung
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Biologische Station - Naturzenter SIAS

Doris Bauer, Marc Thiel

5, rue de Neuhaeusgen, L-2633 Senningerberg
00352-349410-26 / -27

d.bauer@sias.lu

www.sias.lu
Infoblatter, Tatigkeitsberichte, Aktuelles,
jahrlich

Beteiligte Gemeinden nach Natura 2000
Gebieten, die Adressen und
Telefonnummern der Gemeinden und
Forster werden separat gefihrt.

LU 0001011 Schwarze Ernz

Gemeinde: Beaufort, Berdorf, Consdorf,
Reisdorf, Aerensdallgemeng, Waldbillig,
Bech, Heffingen, Junglinster, Echternach
Biologische Station: Méllerdall

Triage: Medernach, Beaufort, Berdorf,
Consdorf, Marscherwald, Junglinster

LU 0001015 Weisse Ernz

Gemeinde: Fischbach, Heffingen,
Larochette, Nomern, Aerdenzdallgemeng
Biologische Station: Méllerdall

Triage: Medernach, Schieren, Larochette,
Marscherwald

LU 0001016 Herborn

Gemeinde: Echternach, Berdorf, Consdorf,
Bech, Mompach, Rosport

Biologische Station: Méllerdall

Triage: Echternach, Berdorf, Consdorf,
Marscherwald, Mompach, Rosport



LU 0001017 Unteres Sauertal

Gemeinde: Echternach, Mompach, Rosport,
Mertert

Biologische Station: Méllerdall

Triage: Echternach, Mompach, Rosport,
Manternach

LU 0001020 Junglinster
Gemeinde: Junglinster, Fischbach,
Lorentzweiler, Niederanven
Biologische Station: SIAS

Triage: Junglinster, Fischbach,
Lorentzweiler, Betzdorf

LU 0001021 Manternach
Gemeinde: Manternach, Mertert
Biologische Station: -

Triage: Manternach

LU 0001024 Machtum

Gemeinde: Grevenmacher, Wormeldange,
Flaxweiler

Biologische Station: -

Triage: Grevenmacher, Wormeldange,
Flaxweiler

LU 0001029 Schengen

Gemeinde: Schengen, Dalheim,
Stadtbredimus, Bous, Waldbredimus,
Mondorf-les-Bains, Remich
Biologische Station: -

Triage: Schengen, Dalheim, Remich

7.1.2.2 Wissenschaftliche Institutionen
LIST (Luxembourg Institute of Science
and Technology)

5, Avenue des Hauts-Fourneaux

L-4362 Esch-sur-Alzette

Tel: +352 275 888 - 1

http://www.list.lu
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Musée national d'histoire naturelle (MNHNL)
Guy Colling, Thierry Helminger

25, rue Munster, L-2160 Luxembourg
www.mnhn.lu

Veranstaltungskalender

Workshops. Vortrage, Exkursionen

IBLA Institut fir biologesch Landwirtschaft an
Agrarkultur asbl.

13, rue Gabriel Lippmann

L-5365 Munsbach

Tel.: +352 261513-84/82

http://www.ibla.lu

Universitat Luxemburg
162a, avenue de la Faiencerie
L-1511 Luxembourg

Tel.: (+352) 46 66 44 6000
http://www.uni.lu

7.1.2.3 Ministerien

Ministére du Developpement Durable et des
Infrastructures

4, place de I'Europe

L-1499 Luxembourg

Adresse postale :

L-2940 Luxembourg

Tél : (+352) 2478-2478

7.1.3 Internationale Universitaten
Universitat Trier

FB VI - Abt. Geobotanik

Campus Il

54286 Trier

https://www.uni-trier.de




7.1.4 Partnerorganisationen der
Grofregion

Conservatoire des Sites Lorrains
14, rue de I'Eglise

57930 FENETRANGE

Tél. : 03 87 03 00 90
http://www.cren-lorraine.com

Naturlandstiftung Saar
FeldmannstralRe 85
66119 Saarbriicken

Tel: +49 (0) 681 954 150
http://www.nls-saar.de

natagora

c/o Mundo-Namur,
Rue Nanon 98,

5000 Namur

+32 (0)81 - 390 720
http://www.natagora.be

Stiftung Natur und Umwelt Rheinland-Pfalz
Diether-von-Isenburg-Stralie 7

55116 Mainz

Tel: +49 (0)6131 - 16-5070
http://www.umweltstiftung.rip.de

7.1.5 Institutionen der europaischen
Lifeprojekte

DG-ENV - Brissel

Europaische Kommission

Generaldirektion Umwelt

Referat ENV.E.3 - BU-9 3/51

B-1049 Brissel

LIFE-Plattform
http://ec.europa.eu/environment/life
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LIFE Communication toolkit
http://ec.europa.eu/environment/life/toolkit/c
omtools/index.htm

Natura2000-Plattform
http://ec.europa.eu/environment/nature/natu
ra2000/index_en.htm
http://natura2000.eea.europa.eu

In Luxemburg in Aufbau begriffen:
www.natura2000.lu

7.2 Landwirtschaft und Jagd

Ministere de I’Agriculture, de la Viticulture et
de la Protection des Consommateurs

1, rue de la Congrégation

L-1352 Luxembourg

Tél. : (+352) 2478 2478
http://www.ma.public.lu

Adminstration des Services Techniques de
I'agriculture (ASTA)

Monique Faber-Decker (Biologische
Landwirtschaft)

16, rte d'Esch, L-1470 Luxembourg, B.P. 1914, L-
1019 Luxembourg

00352-457172-353

monique.faber@asta.etat.lu

Service d'Economie Rurale
115, rue de Hollerich
L-1741 Luxembourg
Luxembourg

Fax: +352 49 16 19
http://www.ser.public.lu




Landwirtschaftskammer, Chambre
d'Agriculture

Ben Geib (Dlngeplanung, Naturschutz)
261, rte d'Arlon, L-8011 Strassen
00352-313876-26

ben.geib@Iwk.lu

www.lwk.lu

Newsblog

Bio-Létzebuerg

13, rue Gabriel Lippmann,
L-5365 Munsbach

Tel.: +352 26 15 23-74
http://www.bio-letzebuerg.lu

Dachverband Luxemburger Schaf- und
Ziegenzuchtverbinde

Prasident: Roger Baulesch

B.P. 1904, L-1019 Luxembourg
00352-457172-241 (-214)

Mitteilungen, Berichte Landwirtschaftskammer
Dag vum Schaf (Mai, jahrlich Remich)

Létzeburger Schoofzuchtverband
Gf: Honoré Theves

B.P. 1904, L- 1019 Luxembourg
00352-457172214

Dag vum Schaf (Mai, jahrlich)

Genossenschaft der Ziegen- und
Milchschafziichter

1. Vorsitzender: Koch

B.P. 1025, L-1010 luxembourg

00352-309625 (priv.) ; 00352-457172241 (Biiro)
Dag vum Schaf (Mai, jahrlich)
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Létzebuerger Landesverband fir Beienzucht
(FUAL)

4, rue des Prés, L-9907 Troisvierges
00352-997042

robert.bour@education.lu

www.apis.lu
Létzebuerger Beienzeitung, monatlich

Imkerschulungen, Infotage

7.3 Erholung, Freizeit und
Tourismus

Direction générale du tourisme

Ministére de 'Economie
19-21, boulevard Royal
L-2914 Luxembourg
Tél.: (+352) 247-84751

(ONT) Office national du tourisme
BP 1001 L-1010

Luxembourg

42 82 82 1
http://www.visitluxembourg.com

Office régional du tourisme Region Miillerthal
— Kleine Luxemburger Schweiz

B.P. 152

L-6402 Echternach

Tel +352 72 04 57
http://www.mullerthal.lu

Office régional du tourisme Région Moselle
Luxembourgeoise

115, route du Vin

L-5416 Ehnen

Tel : +352 26 74 78 74
http://www.visitmoselle.lu




Leader Miselerland

Geschaftsfuher: Philippe Eschenauer
23, rue de Tréves,

L-6793 Grevenmacher

B.P.57;

L-6701 Grevenmacher
00352-750139
philippe.schenauer@miselerland.lu

Magazin, halbjahrlich

Leader Mullerthal

Bureau Leader Echternach: Anette Peiter
30, rte de Wasserbillig, L-6490 Echternach
00352-26721631
anette.peiter@echternach.lu

Magazin, halbjahrlich, Mai & Dez.

7.4 Luxemburgische Presse und
Medien

Luxpress EuropeanPressPhotoAgency
ERNST Jean-Claude 2, rue de Malines
L-2123 LUXEMBOURG

Tél. (352) 432343

7.4.1 Wochenzeitung
Contacto

PEREIRA CORREIA José Luis 2, rue
Christophe Plantin

L-2988 LUXEMBOURG

Tél. (352) 4993-200

Fax. (352) 4993-448

internet: www.contacto.lu

e-mail: contacto@saint-paul.lu

d'Létzebuerger Land

HILGERT Romain Boite Postale 2083
L-1020 LUXEMBOURG

Tél. (352) 485757-1

Fax. (352) 496309

internet: www.land.lu

e-mail: land@land.lu
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Le Jeudi

HILLION Jacques 44, rue du Canal
L-4050 ESCH/ALZETTE

Tél. (352) 220550

Fax. (352) 220544

internet: www.le-jeudi.lu

e-mail: redaction@le-jeudi.lu

Revue

GRAAFF Laurent 51, rue Emile Mark
L-4620 DIFFERDANGE

Boite Postale 2755

L-1027 LUXEMBOURG

Tél. (352) 498181-1

Fax. (352) 487722

internet: www.revue.lu

e-mail: revue@revue.lu

Télécran

REDACTION EN CHEF * Boite Postale 1008
L-1010 LUXEMBOURG

Tél. (352) 4993-500

Fax. (352) 4993-590

internet: www.telecran.lu

e-mail: telecran@telecran.lu

Woxx

REDACTION EN CHEF * Boite Postale 684
L-2016 LUXEMBOURG

Tél. (352) 297999-0

Fax. (352) 297979

internet: www.woxx.lu

e-mail: woxx@woxx.lu




7.4.2 Magazine

Femmes Magazine

PIETRANGELI Maria Alinéa Editions &
Communication s.ar.l.

74, rue Ermesinde

L-1469 LUXEMBOURG

Tél. (352) 2645 8586

Fax. (352) 2645 8494

e-mail: redaction@femmesmagazine.lu

Luxembourg Féminin

DEBUCHY Isabelle Lux Presse International
13, rue Philippe Il

L-2340 LUXEMBOURG

Tél. (352) 266387

e-mail: contact@luxembourgfeminin.com

Luxuriant

VECRIN Sébastien Luxuriant
33, rue des Capucins

L-1313 LUXEMBOURG
internet: www.luxuriant.lu
e-mail: info@luxuriant.lu

Magazine Wunnen

DOS SANTOS RODRIGUES LOBO Paulo Jorge
Luxedits.ar.l.

275, rue de Luxembourg

L-8077 BERTRANGE

Tél. (352) 2638 9312

Fax. (352) 2638 9313

www.wunnen-mag.lu

Pizzicato

FRANCK Remy 7, rue Bellevue
L-3345 Leudelange

Tél. (+352) 661 37 96 16
www.pizzicato.lu
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7.4.3 Monatliche Magazine

paperJam

GAUDRON Jean-Michel Maison Moderne -
Independent Publishing and Media

10, rue des Gaulois

B.P. 728

L-2017 LUXEMBOURG

Teél. (352) 296618-1

Fax. (352) 296619

internet: www.paperjam.lu

7.4.4 Online

RTL NewMedia
MARTELING Luc RTL Group
45, boulevard Pierre Frieden
L-1543 LUXEMBOURG

Tél. (352) 421421

internet: www.rtl.lu

wort.lu

REDACTION EN CHEF * 2, rue Christophe
Plantin

L-2988 LUXEMBOURG

Tél. (352) 4993- 1

Fax. (352) 4993- 9381

internet: www.wort.lu

e-mail: wort@wort.lu

www.lessentiel.lu

MATHIEU Christophe 53, rue Emile Mark
L-4620 DIFFERDANGE

Tél. (352) 265866-1

Fax. (352) 265866-629

internet: www.lessentiel.lu

e-mail: redaction@lessentiel.lu

www.paperjam.lu

RAIZER Thierry 10, rue des Gaulois
B.P. 728

L-2017 LUXEMBOURG

Tél. (352) 296618-1

Fax. (352) 296619



www.tageblatt.lu

MONTEBRUSCO Lucien 44, rue du Canal
Boite Postale 147

L-4002 ESCH/ALZETTE

Tél. (352) 547131-1

Fax. (352) 547130

internet: www.tageblatt.lu

e-mail: redaktion@tageblatt.lu

7.4.5 Tageszeitung
L'essentiel

BERCHE Denis 53, rue Emile Mark
L-4620 DIFFERDANGE

Teél. (352) 265866-1

Fax. (352) 265866-629

internet: www.lessentiel.lu

e-mail: redaction@lessentiel.lu

Le Quotidien

GRASSER Fabien 44, rue du Canal
Boite Postale 233

L-4003 ESCH/ALZETTE

Tél. (352) 4477771

Fax. (352) 447733-1

internet: www.lequotidien.lu

e-mail: redaction@lequotidien.lu

Létzebuerger Journal

KARGER Claude 51, rue de Strasbourg
Boite Postale 2101

L-1021 LUXEMBOURG

Tél. (352) 493033-1

Fax. (352) 492065

internet: www.journal.lu

e-mail: journal@journal.lu

Luxemburger Wort

SIWECK Jean-Lou 2, rue Christophe Plantin
L-2988 LUXEMBOURG

Tél. (352) 4993- 1

Fax. (352) 4993- 9381

internet: www.wort.lu

e-mail: wort@wort.lu
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FONCK Daniéle 44, rue du Canal
Boite Postale 147

L-4002 ESCH/ALZETTE

Tél. (352) 547131-1

Fax. (352) 547130

internet: www.tageblatt.lu

e-mail: redaktion@tageblatt.lu

Zeitung vum Létzebuerger Vollek
RUCKERT Ali Boite Postale 403
L-4005 ESCH/ALZETTE

Tél. (352) 446066-1

Fax. (352) 446066-66

internet: www.zlv.lu

e-mail: zeiluvol@pt.lu

7.4.6 Radio
Eldoradio

REDACTION EN CHEF * 45, boulevard Pierre

Frieden

Boite Postale 1344

L-1013 LUXEMBOURG

Teél. (352) 409509-1

Fax. (352) 409509-509
internet: www.eldoradio.lu
e-mail: redaction@eldoradio.lu

radio 100,7

FRANCK Jean-Claude Boite Postale 1833
L-1018 LUXEMBOURG

Tél. (352) 440044-1

Fax. (352) 440044-940

internet: www.100komma7.lu

e-mail: redaction@100komma7.lu

Radio ARA

MOUSEL Jean-Pierre (Gérant) 2, rue de la
Boucherie

L-1247 LUXEMBOURG

Tél. 222289

internet: www.ara.lu




Radio Latina

PEREIRA Manuela 2, rue Christophe Plantin
L-2988 LUXEMBOURG

Tél. (352) 299596-1

Fax. (352) 402474

internet: www.radiolatina.lu

RTL Radio 93,3 & 97,0

RICHTER Holger 45, boulevard Pierre Frieden
L-1543 LUXEMBOURG

Tél. (352) 421421

RTL Radio Létzebuerg

KAISER Guy 45, boulevard Pierre Frieden
L-1543 LUXEMBOURG

Tél. (352) 421421

Fax. (352) 42142-2737

internet: www.rtl.lu

7.4.7 Fernsehen

Nordliicht TV

PISSINGER-ENGELMANN Iréne 22, route de
Diekirch

L-9381 MOESTROFF

Tél. (352) 803866

Fax. (352) 803866

internet: www.nordliicht.lu

e-mail: info@nordliicht.lu

RTL Télé Létzebuerg

ROUSSEAU Alain 45, boulevard Pierre Frieden
L-1543 LUXEMBOURG

Tél. (352) 421421

Fax. (352) 42142-7438

internet: www.rtl.lu
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